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- Elaborar un perfil 10 en LinkedIn.

- Visibilidad y Posicionamiento.

- Crear y ampliar tu red de contactos.

- Encuentra trabajo.

- Genera nuevas oportunidades de negocio.

+» ELABORAR UN PERFIL 10 EN LINKEDIN

Tu perfil de LinkedIn va a ser tu mejor aliado para empezar a construir tu MARCA PERSONAL.

FORMACIG
CONSULTORI™EN
LINKEDIN

www.impactaconlinkedin.com
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Formacion y Consultoria en
[JBerta Mateos Romero " Linkedin. Impacta con...
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Especialista en LINKEDIN, Social Selling, Digital Selling y
Marca Personal | Formacion InCompany | Consultoria en
Linkedin | Estrategia Digital | Profesor de Linkedin |
Conferenciante | Digitaliza tus ventas

Madrid y alrededores - Mas de 500 contactos -

Informacién de contacto

U The Valley Digital Business
School

1. SEO, “PALABRAS MAGICAS”: “No dejes que el algoritmo te deje fuera”.
Si no utilizas las palabras claves adecuadas, no apareceras en las busquedas. Te recomiendo
gue hagas una lista con todas tus palabras claves para que no se te olvide ninguna vy las
introduzcas a lo largo de todo tu perfil.

2. PERSONALIZA TU URL: Automdaticamente cuando creamos nuestro perfil de LinkedIn, se
genera una direccion web que acaba con una serie de nimeros; elimina todos los numeritos,
deja tu nombre y tus dos apellidos y si quieres, para mejorar el SEO, anade alguna palabra
clave.

3. IDIOMAS: Con un unico perfil de LinkedIn puedes tenerlo en varios idiomas; simplemente
con anadir perfil en otro idioma, seleccionas el idioma y traduces. Te ayudara con el SEO, ya
que LinkedIn distingue la interfaz de cada usuario mostrandonos los perfiles de los usuarios
en funcién del idioma.
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FOTO DE PERFIL: Sonrie a la cdmara y pon una foto de perfil profesional, donde aparezcas
tu solo y con un fondo liso.

e Que tenga calidad 400 x 40 pixeles.

e Recuerda, solo tienes una oportunidad para causar una buena impresion.

FOTO DE FONDO: “Una imagen vale mas que mil palabras”. Aprovecha el espacio de fondo
de portada que te brinda LinkedIn para colocar una imagen que conecte y exprese con tu
sector profesional o tu empresa.

TITULAR: Por defecto aparece tu ultimo trabajo, que suele ser el actual. Es la frase que te
define, y a ser posible que te diferencie de los demas. Incluye el mayor nimero de palabras
claves.

ACERCA DE: Este es sin duda el apartado mas complicado y personal de redactar de tu
perfil de LinkedIn y el que mas te puede aportar si lo haces bien.
e Puedes incluir hasta 2.000 caracteres, japrovéchalo!
e Esunazonaresumen en la que diferenciarte y escribir tu historia.
e Transmite quién eres, qué puedes aportar, en qué eres experto y qué te define
a ti como profesional.
e Lastres primeras lineas son las mas importantes para enganchar a tu visitante
y que continue leyendo.
e ¢(Quién eres? ¢Qué haces? ¢Como lo haces? y épor qué lo haces?
e Cuenta: Tus habilidades, experiencias, motivaciones e intereses y tus objetivos
profesionales.

DESTACADO: Sube contenido multimedia, como por ejemplo contenidos publicados, un
enlace a tu web y contenido multimedia (presentaciones, PDF, imagenes, etc.).

EXPERIENCIA: Es lo que mas se parece a un CV profesional. Si la empresa tiene pagina de
empresa en LinkedIn, te aparecera el logotipo. Primero cuenta a qué se dedica la empresay
después muestra tu trayectoria profesional de forma clara para poder identificar
rapidamente tu area, sector, nivel de responsabilidad, funciones, competencias, valores y
logros.

EDUCACION: Afiade todo lo que has estudiado: carrera universitaria y master. Selecciona el

nombre de la institucion y te agrupara automaticamente con los demas alumnos que hayan
estudiado en la misma institucién.
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11. APTITUDES: Afade aptitudes sobre las dreas que dominas; te ayudaran a posicionarte
mejor cuando te busquen a través de palabras claves. Nuestros contactos las pueden validar.
Recientemente en LinkedIn, para incrementar la credibilidad de las aptitudes, puedes
realizar un test que debes aprobar para que LinkedIn valide esa aptitud en concreto.

12. RECOMENDACIONES: Puedes ser recomendado y recomendar a tus contactos. Los
testimonios de los demds aportan mucha credibilidad, ya que avalan nuestro trabajo; y tu
avalas el de otras personas.

Las recomendaciones que aportan mds valor son las de tus jefes o clientes.

% VISIBILIDAD Y POSICIONAMIENTO

1. PERFIL: Tener un buen perfil de LinkedIn optimizado mejora tu identidad digital, ademas de
transmitir lo que aportas como profesional. Ademas, te posiciona en Google en las primeras
posiciones.

2. CONTACTOS: Amplia tu red de contactos con tu publico objetivo, crea relaciones duraderas.

3. ACTIVIDAD: Hay que ser activos en la red, relacionandote, interactuando con las
publicaciones de los demas.

e Recomienda, comenta y comparte.
e Recuerda, primero hay que “dar para recibir”.

4. COMPARTIR: Comparte contenido de valor. Si quieres estar en la mente de tus potenciales
clientes, crea y comparte contenidos utiles para tu audiencia.

+» CREARY AMPLIAR TU RED DE CONTACTOS

Otro de los beneficios de estar en esta plataforma es que nos permite crear una buena
comunidad de contactos profesionales, personas que nos aportan valor y nosotros a ellas.

Tener una buena red de contactos con tu publico objetivo, ademdas de ser una de tus mejores
bases de datos, te ayudara a convertirte en alguien conocido, reconocido, generando

credibilidad y confianza.

En LinkedIn puedes encontrar: personas, empresas, contenido, grupos, eventos y universidades.
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Puedes buscar:

1. Buscador sencillo.

-
(gl © abogadas madrid

Gente ¥ | Contactos ¥ | | Ubicaciones v | | Empresas actuales ¥ |  Todos los filtros

2. Buscador avanzado. (Todos los filtros).

m U ABGOABDS R _ G
Todos los filtros para personas Cancelar

Contactos Contactos de Ubicacione

Filtros adiclonales en Sales
Navigator

er Afadir contacto de ] [[Anadir un pa

[C] espana

er y demas
[] madrid y alrededores, Espaiia

[

— + varias mas
[] sarcelona y airededares, €s.

paiia Buscar en Sales Navigator >
[ chite
Empresas actuales Empresas anteriores Sectores
| Afadir una empresa actual I | Afadir una empresa anterior \ I Afadir un sector
[] ustre Colegio de Abogades ] carrigues [J perecho
de Madrid
CJ er [] servicios juridicos
Oer H
[[1 corporacién de asistencia Ju [ ensenanza superior
[ carrigues dicial Metropolitana =
[ sudicia
[T Pontificia Universidad cCatolica [] cuatrecasas -
del Perd [[] Recursos humanos

a [ saker Mekenzie
[C] 1SDE Law & Business School

Idioma del perfil Intereses de lo

[C] censultoria y voluntariado al
truistas

1 un

o de
Madrid
] aleman [C] ceF centro de Estudios Finan-
cieras
[ watiano
[ e Business sencol

[ universidad Auténoma de Ma
drid

] universidad Carlos 11l de Ma

drid

Servicios Nombre

Apeliidos

Derecho | ‘

Cargo

Empresa

univ
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3. Através de las paginas de empresa.

m S

Formando profesionales desde 1977

OPOSICIONES * MASTERES = CURSOS + SEMINARIOS

E: CEF Centro de Estudios Financieros

Més de 29.664 antiguos alumnos - 53.643 sequidores

Madrid, madrid
Escuela de ios y Centro Pi dor de O ici | Grupo CEF.- UDIMA |
Madrid | Barcelona | Valencia | Online.

& | Ver en Sales Navigator
Inicio
29.568 antiguos alumnos
Acerca de
Buscar por cargo, a clave o empresa
Empleos
I Antiguos alumnos
Siguiente >

Informacién = PREMIUM

Anuncios Dénde viven + Adadir

26.971 | Espana
15.449 | Madrid y alrededores, Espafia

lona y alrededores, Espafia

4208 | Ba

2432 | valencia y alrededo

Afio de inicio

Claim your €50 ad credit - Generate leads and build brand awareness with Linkedin ads Anuncio ---

+ Siguiendo ===

Sy Tomas y 12 contactos mas trabajan aqui

Ver los 634 empleados en Linkedin -

1900 Afio de finalizacién | 2020

Dénde trabajan + Afadir
257 | EY

208 | Banco Santander

159 | KPMG Espafia

nancieros

157 | CEF Centro de Estudios F

Mostrar mas ~—

L -

Antonio Bazén LS.

Ménica Azcona A_..

HR Generalist, HRBP, T

Acquisition, HR Recru
16

) 20 contactos en coman

Conectar Conectar

Consultor y protesor en
emprendimiento de las.
97

¥ 9 cantactos en coman

41

M*® Antonia Géme... - 2°
Haad of HR Learning &

Natalia Alves Pic
Sanior Talent Acquis

Talent 04 MASTER
19 RRHH
P 1 contactos en comain @ 23 contactos en coman
Conectar Conectar
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ENCUENTRA TRABAJO

Activa el marco “Open to Work” en tu foto de perfil para sepan que estas en busqueda
activa de empleo.

Puedes elegir quién puede ver que tienes interés:

- Todos los miembros de LinkedIn.

- Solo técnicos de seleccion.

Afiadir preferencias de empleo b4

Cuéntanos qué tipo de oportunidades te interesan.

Cargos*

Afiadir cargo + Elige quién puede ver que tienes interés*

Todos los miembros de Linkedin -(_ ,
Esto también incluye a los técnicos de

Greater Madrid Metropolitan Area seleccién y a los empleados de tu

empresa actual

| ( ‘ Me interesa trabajar a distancia Se afiade el marco #0penToWork a tu foto

Ubicaciones de empleo*

Fecha de inicio G Solo técnicos de seleccion O
- ' Personas que usan Linkedin Recruiter
() De forma inmediata, estoy buscando em Aty
N Nos esforzamos en no mostrar a los técnicos
r : Flexible, estoy mirando a ver qué ofertas de seleccién de tu empresa que estés
- buscando empleo, pero no podemaos
garantizar una privacidad total
| Tipos de empleo

| Mas informacion sobre tu
Jornada completa v Contrato + privacidad

0 Elige quién puede ver que tienes interés*
. T decides si quieres que solo los técnicos de seleccién o todos los miembros de
Linkedin vean esto

Apuntate a las ofertas de empleo que publican en LinkedIn, configura tus preferencias
y crea tus alertas.

GENERA NUEVAS OPORTUNIDADES DE NEGOCIO

PERSONALIZAR LOS MENSAIJES: Estd demostrado que personalizar los mensajes
aumenta las probabilidades de éxito. El consumidor actual no quiere que le tratemos
como un nimero mas, demanda que le enviemos mensajes personalizados y relevantes.

TU RED DE CONTACTOS: Segmenta vy filtra a tus potenciales clientes. Como decia
Sécrates, “hablame para que pueda conocerte”. Comunicate con ellos.
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3. SOCIAL SELLING: Es el nuevo modelo de ventas basado en la comunicacién digital; a
través de una buena estrategia de contenidos conseguiras atraer y persuadir a tus
potenciales clientes, poniéndose ellos en contacto contigo.

4. NETWORKING: En LinkedIn resulta muy facil mantener el contacto con todas aquellas
personas que conocemos, antiguos clientes y potenciales clientes, interactuando con
sus publicaciones, envidndoles mensajes o felicitdndoles el cumpleafios.
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